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Szacunkowa miesieczna dynamika sprzedazy danych
do kluczowych klientéw w segmencie Data enrichment
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Wartosc¢ za kwiecien 2021 roku ma charakter szacunkowy i moze ulec zmianie w przysztosci.
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Co obejmuje segment Data enrichment?

Segment Data enrichment jest strategicznym obszarem dziatalnosci grupy Cloud Technologies,
ktéry obejmuje monetyzacje danych oraz technologii do ich przetwarzania. Ten segment jednoczes$nie jest
gtéwnym Zrédtem wzrostu przychodéw, a ze wzgledu na wysoki poziom marzy ma kluczowe znaczenie dla
wynikéw finansowych grupy kapitatowe;.

Segment Data enrichment obejmuje sprzedaz anonimowych danych o uzytkownikach Internetu,
ktére sg wykorzystywane do targetowania reklamy internetowej. Najwazniejszymi odbiorcami danych sa
platformy umozliwiajace zakup powierzchni reklamowej w modelu programatycznym, z ktérych korzystajg
reklamodawcy z catego $wiata, a kluczowym rynkiem jest USA.

Co obejmuje wskaznik dynamiki sprzedazy?

Miesieczna dynamika sprzedazy danych do kluczowych klientéw wyraza w sposéb relatywny
zmiane przychodéw ze sprzedazy w segmencie Data enrichment. Biezgca warto$¢ wskaznika jest obliczana
na podstawie raportdw sprzedazowych, ktére wptynety do dnia publikacji niniejszego raportu i w zwigzku
z tym moze ulec zmianie w przysztosci po otrzymaniu petnych danych od kontrahentow.

Dlaczego wskaznik prezentowany jest jako warto$sé w procentach?

Raporty sprzedazowe przekazywane sg przez kontrahentéw wedtug okreslonego harmonogramu
i czes¢ z nich moze nie by¢ dostepna w chwili prezentacji niniejszego raportu. Poniewaz kanaty sprzedazy
sg zdywersyfikowane to wskaznik procentowy nie jest zaburzony, natomiast analiza wartosci bezwzgledne;
moze by¢ utrudniona.

Dlaczego wskaznik prezentowany jest w ujeciu rok do roku?

Rynek reklamy internetowej cechuje sie zmiennoscig wynikajaca z sezonowosci, dlatego do oceny
sytuacji spotki i kondycji rynku nalezy porownywaé dane finansowe w ujeciu rok do roku. Poniewaz analiza
danych finansowych w ujeciu miesigc do miesigca moze by¢ niemiarodajna to spétka nie przekazuje tego
typu informaciji.

Czy wskaznik prezentowany bedzie w sposob regularny?

Intencjg spétki jest regularne prezentowanie wskaznika w okresach miesiecznych, najpdzniej
w ciggu 60 dni od korica miesigca, ktdérego dotyczy. Relatywnie dtugi termin wynika ze specyfiki rynku
reklamy internetowej oraz jest zwigzany z harmonogramem przekazywania raportéw sprzedazowych przez
kontrahentow.

Jak wskaznik przektada sie na wyniki finansowe?

Analizujgc wskaznik nalezy pamietaé, ze ma on charakter szacunkowy i w zwigzku z tym moze
rézni¢ sie od finalnych wynikéw finansowych przekazywanych w raportach okresowych. Wskaznik dotyczy
wytgcznie kluczowych klientow, a wiec wysokos¢ sprzedazy i tym samym jej dynamika dla catego segmentu
moze by¢ inna. W szczegdlnosci nalezy mie¢ tez na uwadze przesuniecia w okresach fakturowania oraz
wynikajgce z tego rdznice kursowe.
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